
メンバー

米津さつき・村上心夏・佐々木采華・沙魚川桃葉・齋藤陽向





以前の自然館 今の自然館



若い世代の来館者が少ない

話によると

高校生の来館者も

少ない！



文字が多くて難しい

ハードルが高

い



高校生らしいアイデアで

若い世代の人へジオに興味

を持ってもらえないかな？



インスタ映えを用いて興味をもたせる



若者を対象に！

QRコード読み取って手軽に

対象者は学生

堅い説明でなく

楽しめる解説を

最終的には現地を訪れる



Instagramを使うことによる効果

画像優位性効果

印象に残りやすい！

CTA効果

行動を促す工夫

ザイオンス効果

活動の認知度が高まる
＞



北海道での活動





自然館に完成した動画を

設置する予定だった

しかし…

動画の内容に修正点があった



動画の修正点

島名の表現が

バラバラ

粗面岩溶岩は

島外では伝わら

ない

ジオパーク認定

年の誤り

伝えたいことが

わからない

3つの観点を

解説している

わけではない




